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DETERMINAZIONE DIRETTORE GENERALE PUGLIAPROMOZIONE 12 giugno 2018, n. 270 
POR PUGLIA FESR-FSE 2014-2020 – ASSE VI TUTELA DELL’AMBIENTE E PROMOZIONE DELLE RISORSE 
NATURALI E CULTURALI – AZIONE 6.8 INTERVENTI PER IL RIPOSIZIONAMENTO COMPETITIVO DELLE 
DESTINAZIONI TURISTICHE – ATTUAZIONE DEL PROGETTO COMUNICAZIONE DIGITALE E BRAND IDENTITY 
DELLA DESTINAZIONE PUGLIA (BUSINESS TO CONSUMER)– SERVIZI DI COMUNICAZIONE ON/OFF LINE 
2018-2019 – PUBBLICAZIONE IN AMBITO REGIONALE, NAZIONALE E INTERNAZIONALE DI N. 3 AVVISI 
PUBBLICI (BRIEF) PER L’ACQUISIZIONE DI SERVIZI DI COMUNICAZIONE APPROVATI CON DETERMINAZIONE 
D.G. N. 199/2018 E CON DETERMINAZIONE D.G. N. 229/2018. PROROGA DEI TERMINI DI SCADENZA. CUP: 
B39I18000090009. 

L’anno 2018, il giorno dodici del mese di giugno, il Dott. Matteo Minchillo, Direttore Generale di 
Pugliapromozione: 

- VISTA la Legge 29 marzo 2001, n. 135 recante “Riforma della legislazione nazionale del turismo”; 
- VISTA la Legge Regionale 11 febbraio 2002, n.1, così come modificata dalla Legge Regionale 3 

dicembre 2010, n. 18 recante “Norme di prima applicazione dell’art.5 della legge 29/03/2001, n.135 
riguardanti il riordino del sistema turistico pugliese”; 

- VISTO il Decreto del Presidente della Giunta Regionale 22 febbraio 2011, n. 176, “Istituzione Agenzia 
Regionale del Turismo (ARET) denominata PUGLIAPROMOZIONE”; 

- VISTO il Regolamento Regionale 13 maggio 2011, n. 9, “Regolamento di organizzazione e funzionamento 
di PUGLIAPROMOZIONE”; 

- VISTA la D.G.R. 9 settembre 2015, n. 1596 recante il conferimento ad interim delle funzioni di Direttore 
Generale dell’Agenzia Pugliapromozione al Direttore Amministrativo dott. Matteo Minchillo; 

- VISTA la Legge del 7 agosto 1990, n. 241 e ss.mm.ii. recante “Norme sul procedimento amministrativo 
e sull’accesso ai documenti amministrativi”; 

- VISTO il D.P.R. 28 dicembre 2000, n. 445 recante “Testo unico delle disposizioni legislative e 
regolamentari in materia di documentazione amministrativa”; 

- VISTO il D. Lgs. 30 giugno 2003, n. 196 recante “Codice in materia di protezione dei dati personali”; 
- VISTO il D.Lgs. 7 marzo 2005 n.82 e ss.mm. recante “Codice dell’amministrazione digitale”; 
- VISTO il D.Lgs. 6 settembre 2011, n. 159 recante “Codice delle leggi antimafia e delle misure di 

prevenzione, nonché nuove disposizioni in materia di documentazione antimafia, a norma degli articoli 
1 e 2 della legge 13 agosto 2010, n. 136”; 

- VISTO il D.Lgs. 14 marzo 2013, n. 33 recante “Riordino della disciplina riguardante il diritto di accesso 
civico e gli obblighi di pubblicità, trasparenza e diffusione di informazioni da parte delle pubbliche 
amministrazioni” come modificato dal D.Lgs. 25 maggio 2016, n. 97 (Revisione e semplificazione 
delle disposizioni in materia di prevenzione della corruzione, pubblicità e trasparenza, correttivo della 
Legge 6 novembre 2012, n. 190 e del decreto legislativo 14 marzo 2013, n. 33, ai sensi dell’articolo 
7 della Legge 7 agosto 2015, n. 124, in materia di riorganizzazione delle Amministrazioni Pubbliche); 

- VISTA la Legge 28 gennaio 2016, n. 11, che ha delegato il Governo a recepire e dare attuazione 
alle Direttive 2014/23/UE, 2014/24/UE e 2014/25/UE del Parlamento europeo e del Consiglio UE, 
del 26 febbraio 2014, relative ai contratti di concessione e appalti pubblici, nonché al riordino della 
disciplina vigente in materia di contratti pubblici per l’affidamento di lavori, servizi e forniture; 

- VISTO il D.Lgs. 18 aprile 2016 n. 50 recante “Codice dei Contratti Pubblici” come integrato e modificato 
dal D.Lgs. 19 aprile 2017, n. 56 recante “Disposizioni integrative e correttive al decreto legislativo 18 
aprile 2016, n. 50”; 

- VISTO il Regolamento UE 2016/679 del Parlamento europeo e del Consiglio, del 27 aprile 2016, 
relativo alla protezione delle persone fisiche con riguardo al trattamento dei dati personali, nonché 
alla libera circolazione di tali dati e che abroga la direttiva 95/46/CE (regolamento generale sulla 
protezione dei dati); 

http://www.bosettiegatti.eu/info/norme/statali/2010_0136.htm
http://www.bosettiegatti.eu/info/norme/statali/2010_0136.htm
http://www.bosettiegatti.eu/info/norme/comunitarie/2014_0023_concessioni.html
http://www.bosettiegatti.eu/info/norme/comunitarie/2014_0024_appalti.pdf
http://www.bosettiegatti.eu/info/norme/comunitarie/2014_0025_settori_speciali.pdf
http:ss.mm.ii
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- VISTA la Delibera ANAC del 13.09.2017, n. 950 recante Linee Guida n. 8 sul “Ricorso a procedure 
negoziate senza previa pubblicazione di un bando nel caso di forniture e servizi ritenuti infungibili”; 

- VISTA la Delibera dell’ANAC del 1 marzo 2018, n. 206 recante aggiornamento delle Linee Guida n. 4, 
di attuazione del Decreto Legislativo 18 aprile 2016, n. 50, “Procedure per l’affidamento dei contratti 
pubblici di importo inferiore alle soglie di rilevanza comunitaria, indagini di mercato e formazione e 
gestione degli elenchi di operatori economici”; 

- VISTA la Legge 6 novembre 2012, n. 190 e ss.mm.ii. recante “Disposizioni per la prevenzione e la 
repressione della corruzione e dell’illegalità nella pubblica amministrazione”; 

- VISTA la Legge Regionale del 20 giugno 2008, n. 15 recante “Principi e linee guida in materia di 
trasparenza dell’attività amministrativa nella Regione Puglia”; 

- VISTA la D.G.R. 31 luglio 2015, n. 1518 recante “Adozione del modello organizzativo denominato 
«Modello Ambidestro per l’Innovazione della macchina Amministrativa regionale - MAIA». 
Approvazione Atto di Alta Organizzazione”; 

- VISTA la D.G.R. 28 dicembre 2015, n. 2421 “Primi indirizzi per l’implementazione di buone pratiche 
nel settore del turismo utili all’avvio della nuova programmazione FESR 2014-2020 e per l’attività 
dell’Agenzia regionale Pugliapromozione”; 

- VISTA la D.G.R. 14 febbraio 2017, n. 191 recante “POR Puglia 2014/2020 – Asse VI – Azione 6.8 
Interventi per il riposizionamento competitivo delle destinazioni turistiche. Approvazione Piano 
Strategico del Turismo 2016-2025, Piano Triennale 2017-2019 e Piano Annuale 2017, Schema di 
Accordo di cooperazione tra Regione Puglia e Agenzia Regionale del Turismo Pugliapromozione”; 

- VISTA la D.G.R. 1 marzo 2018, n. 256 recante “PO Puglia 2014/2020-Asse VI-Azione 6.8 Interventi 
per il riposizionamento competitivo delle destinazioni turistiche. Piano Strategico del Turismo (DGR 
n. 191/17). Variazione al bilancio annuale e triennale di previsione 2018-2020 ai sensi dell’art. 51 
comma 6 lett. a) del D. Lgs. n. 118/2011. Annualità 2018 e 2019”; 

- VISTA la Determinazione del Direttore Generale 3 marzo 2017, n. 57 con cui è stato nominato il 
responsabile unico delle procedure per l’attuazione del Piano Strategico del Turismo della Puglia; 

- VISTA la Determinazione del Direttore Generale di Pugliapromozione 27.12.2017, n. 616 con la quale 
è stato approvato il bilancio di previsione pluriennale 2018–2020; 

- VISTA la Determinazione del Direttore Generale n. 280 del 14 giugno 2018 con la quale è stata 
approvata la rettifica al Bilancio di previsione 2018, pluriennale 2018-2020; 

- VISTA la Determinazione del Direttore generale n. 284 del 14.06.2018 con la quale è stata approvata 
la 1^ variazione al Bilancio di previsione anno 2018 

PREMESSO CHE 
− La L.R. 11 febbraio 2002, n.1 disciplina l’organizzazione turistica della Regione Puglia sulla base dello Statuto 

regionale e della Legge nazionale 29 marzo 2001, n.135, definendo l’attività della Regione e l’esercizio delle 
funzioni attribuite agli altri enti o organismi interessati allo sviluppo del Turismo; 

− Alla L.R. n.1/2002 ha fatto seguito la L.R. 3 dicembre 2010, n.18 che ha in parte novellato e apportato 
modifiche alla L.R. n. 1/2002; 

− L’Agenzia Regionale del Turismo Pugliapromozione è stata istituita con D.P.R. 22 febbraio 2011, n. 176, 
in attuazione della Legge Regionale n.1/2002 e ss.mm., quale strumento operativo delle politiche della 
Regione Puglia in materia di promozione dell’immagine unitaria della Regione e di promozione turistica 
locale; 

− L’art. 7 della L.R. n.1/2002, come novellato dalla L.R. n.18/2010, nella definizione dei compiti dell’Agenzia 
in parola, tra l’altro, stabilisce che l’ARET “promuove la conoscenza e l’attrattività del territorio, nelle sue 
componenti naturali, paesaggistiche e culturali, materiali e immateriali, valorizzandone le eccellenze” (lett. 
a), “sviluppa e coordina gli interventi a fini turistici per la fruizione e la promozione integrata a livello 
territoriale del patrimonio culturale, delle aree naturali protette e delle attività culturali, nel quadro delle 
vocazioni produttive dell’intero territorio regionale” (lett. e) e “attiva e coordina, anche in collaborazione 
con altri enti pubblici e privati, iniziative, manifestazioni ed eventi, nonché progetti di arte urbana, che si 

http:ss.mm.ii
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configurino quali attrattori per il turismo culturale e per la promozione delle eccellenze enogastronomiche 
e naturalistiche del territorio” (lett. f); 

− L’Agenzia Pugliapromozione, a norma dell’art. 2 del Reg. Regionale 13 maggio 2011, n. 9, “promuove la 
conoscenza e l’attrattività del territorio nelle sue componenti naturali, paesaggistiche e culturali, materiali 
e immateriali, valorizzandone pienamente le eccellenze” (lett.a); “promuove e qualifica l’offerta turistica 
dei sistemi territoriali della Puglia, favorendone la competitività sui mercati nazionali e internazionali e 
sostenendo la cooperazione tra pubblico e privato nell’ambito degli interventi di settore; promuove inoltre 
l’incontro fra l’offerta territoriale regionale e i mediatori dei flussi internazionali di turismo” (lett.c), 
“promuove lo sviluppo del turismo sostenibile, slow, enogastronomico, culturale, giovanile, sociale e 
religioso, nonché di tutti i “turismi” attivi ed esperienziali, sostenendo la valorizzazione degli indotti 
connessi” (lett.d), “sviluppa e coordina gli interventi a fini turistici per la fruizione e la promozione integrata 
a livello territoriale del patrimonio culturale, delle aree naturali protette e delle attività culturali, nel quadro 
delle vocazioni produttive dell’intero territorio regionale, “svolge ogni altra attività a essa affidata dalla 
normativa regionale, dagli indirizzi strategici e dagli strumenti programmatori della Regione Puglia, anche 
in riferimento a leggi nazionali e a programmi interregionali e comunitari” (lett.l); 

− Tra i compiti specifici, l’art. 3, comma 1, del Reg. Regionale n. 9/2011 stabilisce che l’Agenzia Pugliapromozione 
“realizza progetti promozionali su incarico della Regione o su proposta degli Enti Locali e di operatori 
privati, nonché progetti integrati di promozione turistica, valorizzazione e fruibilità di attività culturali e 
di beni culturali e ambientali, nel rispetto delle procedure previste dalla vigente normativa comunitaria 
nazionale e regionale, fornendo altresì ai soggetti pubblici e privati proponenti consulenza tecnica e 
amministrativa per la predisposizione e realizzazione di programmi di promozione” (lett. a) e “sviluppa gli 
interventi di promozione del prodotto turistico pugliese in coordinamento con il Distretto del Turismo e le 
sue articolazioni al fine di favorire l’accessibilità, la fruizione e la commercializzazione integrata dei diversi 
segmenti di mercato nel quadro delle vocazioni produttive dell’intero territorio regionale” (lett. b); 

CONSIDERATO CHE: 
- Con D.G.R. 6 ottobre 2015, n. 1735 è stato approvato il POR Puglia FESR-FSE 2014-2020 nella versione 

generata dalla piattaforma informatica della Commissione SFC 2014, a seguito dell’approvazione da 
parte dei Servizi della Commissione [decisione C(2015) 5854 del 13 agosto 2015]; 

- Con D.G.R. 23 dicembre 2015, n. 2421, la Giunta regionale pugliese ha approvato l’implementazione 
di buone pratiche nel settore turismo per l’avvio della nuova programmazione FESR 2014-2020, la 
definizione del Piano triennale di promozione turistica di successiva emanazione e il prosieguo delle 
attività dell’Agenzia regionale Pugliapromozione; 

- Nella D.G.R. n. 2421/2015 è stata evidenziata la necessità di dare avvio ad interventi di potenziamento della 
destinazione turistica, promuovendo il pieno coinvolgimento del tessuto produttivo, il potenziamento 
delle economie del distretto turistico-creativo, lo sviluppo dei cd. “club di prodotto”, la generazione di 
nuova imprenditorialità, la formazione di partenariati pubblico-privati, la creazione di piattaforme (hub) 
di confronto degli operatori, anche attivando reti e piattaforme di scambio dati (open data), avvalendosi 
all’uopo dell’Osservatorio del turismo; 

- La D.G.R. n. 2421/2015 ha individuato tre direttrici per la definizione dei progetti ammissibili a valere sulla 
programmazione del POR Puglia FESR 2014/2020, ossia la comunicazione (business to consumer) per il 
miglioramento dell’awareness e della reputazione del brand turistico Puglia; la valorizzazione dell’offerta 
turistica regionale; la  promozione turistica nei mercati intermediati (business to business); 

- Nell’ambito dell’ASSE VI del POR Puglia 2014-2020, l’Azione 6.8 prevede interventi per il riposizionamento 
competitivo delle destinazione turistiche le cui attività sono pienamente in linea con le direttrici 
manifestate dalla Giunta nella D.G.R. n. 2421/2015; 

- Con D.G.R. 14 febbraio 2017, n. 191, è stato approvato il Piano Strategico del Turismo per la Puglia con 
il Piano Finanziario annuale e triennale ed uno stanziamento pari a € 36.000.000,00 per la realizzazione 
delle attività a valere sui FESR-FSE 2014-2020; 

- In data 17.02.2017 il Dipartimento Turismo, Economia della Cultura e Valorizzazione del Territorio e l’ARET 
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Pugliapromozione hanno stipulato un Accordo di Cooperazione per l’attuazione del Piano Strategico del 
Turismo per la Puglia e l’affidamento a Pugliapromozione delle risorse finanziarie stanziate con la D.G.R. 
n. 191/2017, cit., a valere sui fondi FESR-FSE 2014-2020; 

- Con Atto del Dirigente della Sezione Turismo 20.02.2017, n. 16 si è provveduto al necessario impegno 
di spesa relativo all’annualità (2017) di competenza della ragioneria regionale per un importo pari a € 
12.030.000,00; 

- Con Atto Dirigenziale della Sezione Turismo 02.03.2017, n. 21 è stato recepito e approvato il progetto 
“Comunicazione digitale e brand identity della destinazione Puglia (Business to consumer)” prevedendo 
attività corrispondenti all’importo di € 3.230.000,00, per l’annualità 2017, già imputati all’impegno di 
spesa assunto con il predetto Atto Dirigenziale n. 16/2017; 

- Con Atto dirigenziale della Sezione Turismo del 29 gennaio 2018, n. 3 è stato recepito e approvato il 
progetto biennale “Comunicazione digitale e brand identity della destinazione Puglia Business to 
Consumer” per le annualità 2018 e 2019; 

- Con D.G.R. 1 marzo 2018, n. 256 la Giunta della Regione Puglia ha approvato il programma di interventi 
strategici relativi al biennio 2018-2019 a valere sull’Azione 6.8 POR Puglia 2014-2020 con conseguente 
stanziamento di un importo complessivo pari a € 24.060.000,00 per gli esercizi 2018 e 2019; 

PRECISATO CHE: 
− Il progetto “Comunicazione digitale e brand identity della destinazione Puglia Business to Consumer” 

prevede la realizzazione di azioni di comunicazione internazionale attraverso l’acquisto di spazi e/o 
strumenti pubblicitari per la promozione del brand Puglia rivolti al pubblico business to consumer; 

− L’azione di Media Partnership e media buying regionale, nazionale e internazionale, prevista nel 
progetto esecutivo sopra richiamato, intende dare visibilità e rafforzare il brand Puglia e a tal fine 
richiede l’approvazione di un Piano di Comunicazione che coinvolga strumenti editoriali e pubblicitari 
off/on line, in particolare outdoor nei luoghi del trasporto pubblico internazionale, stampa generalista 
e specializzata, pubblicazioni periodiche e/o editoriali (off line) e web display, video banner, social adv, 
SEM, eventuali progetti speciali (on line); 

− Con Determinazione D.G. n. 199/2018 sono stati approvati e pubblicati sul sito istituzionale dell’ARET 
due brief di comunicazione: uno per l’acquisizione di manifestazioni di interesse in ambito regionale, 
l’altro per l’acquisizione di manifestazioni di interesse in ambito nazionale;  

− Con Determinazione D.G. n. 229/2018, inoltre, è stato approvato e pubblicato sul sito istituzionale 
dell’ARET un brief di comunicazione per l’acquisizione di manifestazioni di interesse in ambito 
internazionale;  

− I brief di comunicazione richiedono di presentare proposte relative a servizi di comunicazione attraverso 
mezzi on/off line rispondenti ad obiettivi di brand awareness e rafforzamento della notorietà della 
Puglia in Italia e all’estero come destinazione di viaggio, anche a supporto di altre azioni programmate 
dall’ARET quali fiere, eventi, workshop e similari; 

− I brief di comunicazione contengono gli obiettivi strategici, l’indicazione dei mercati di riferimento e 
le tipologie di strumenti di comunicazione di interesse dell’ARET; 

− Le proposte sono acquisite entro i termini di scadenza dei brief e valutate in base ai parametri e agli 
obiettivi indicati previa verifica delle condizioni di esclusività; 

− Le proposte devono risultare rispondenti ai parametri descritti nei brief e il preventivi economici 
sottoposti ad una verifica di congruità e adeguatezza sia del prezzo a corpo che dei prezzi unitari 
indicati; 

− Allo scadere del termine di validità e apertura dei brief sarà predisposto il programma di interventi 
di comunicazione che costituiranno il Piano Media della Destinazione Regionale, Nazionale e 
Internazionale per il 2018-2019; 

− Si procederà, quindi, con la stipula di contratti per l’acquisizione di servizi di comunicazione da parte 
di concessionari esclusivisti di spazi/mezzi pubblicitari ai sensi dell’art. 63, comma 2, lett. b), n. 3, del 
D.Lgs. n. 50/2016; 
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− Per soddisfare esigenze strategiche di comunicazione del brand Puglia, si rende necessario avviare 
taluni interventi esecutivi del Piano anche prima della scadenza dei termini di validità dei brief; 

PRECISATO, INOLTRE, CHE: 
− Per soddisfare l’interesse alla massima conoscenza degli avvisi pubblici sub specie di brief di 

comunicazione, in adempimento degli obblighi ex art. 29 e art. 73 del D.Lgs. n. 50/2016, occorre 
provvedere alla pubblicazione degli avvisi anzidetti sul Bollettino Ufficiale della Regione Puglia (BURP) 
e sulla Gazzetta Ufficiale della Repubblica Italiana (GURI), nonché, per il brief internazionale, su almeno 
due quotidiani e sulla Gazzetta Ufficiale della Comunità Europea (GUCE); 

− Si rende necessario richiedere e acquisire i preventivi di spesa per le pubblicazioni anzidette in ambito 
nazionale ed europeo, rivolgendosi alla ditta Edizioni SAVARESE s.r.l. precedentemente individuata 
per assicurare pubblicità legale ad un altro avviso pubblico relativo a servizi di comunicazione, giusta 
indagine di mercato ex art. 36, comma 2, lett. a), del D.Lgs. n.50/2016 (Determinazione D.G. n. 
190/2018); 

− Si rende, altresì, necessario estendere il termine di validità e apertura del brief di comunicazione 
internazionale fino al giorno 30.11.2018 per consentire la massima conoscenza e il favor partecipationis 
degli operatori economici interessati; 

D E T E R M I N A 

Per i motivi espressi in narrativa e che qui si intendono integralmente riportati: 
1) Di dare seguito all’attuazione del progetto biennale “Comunicazione digitale e brand identity della 

destinazione Puglia Business to Consumer” 2018 – 2019, approvato con Atto dirigenziale della Sezione 
Turismo del 29 gennaio 2018, n. 3; 

2) Di dare atto che, nell’ambito dell’azione Media Partnership e media buying, di cui al progetto esecutivo 
sopra richiamato, si prevede l’approvazione di un “Piano di Comunicazione della Destinazione” a 
diffusione Regionale, Nazionale e Internazionale che coinvolga strumenti editoriali e pubblicitari off/ 
on line, in particolare outdoor nei luoghi del trasporto pubblico internazionale, stampa generalista e 
specializzata, pubblicazioni periodiche e/o editoriali (off line) e web display, video banner, social adv, 
SEM, eventuali progetti speciali (on line); 

3) Di dare atto che, con Determinazione D.G. n. 199/2018 e con Determinazione D.G. n. 229/2018, sono 
stati approvati n.3 avvisi per acquisire servizi di comunicazione funzionali alla predisposizione del 
Piano di Comunicazione della Destinazione; 

4) Di dare atto della necessità di adempiere gli obblighi di pubblicità legale ex artt. 29 e 73 del 
D.Lgs. n.50/2016, per soddisfare l’interesse alla massima conoscenza dell’azione dell’ARET per la 
comunicazione del brand Puglia presso i concessionari dei servizi di comunicazione, dando mandato 
agli uffici competenti di provvedere alla pubblicazione degli avvisi pubblici (sub specie di brief di 
comunicazione) sul Bollettino Ufficiale della Regione Puglia (BURP) e sulla Gazzetta Ufficiale della 
Repubblica Italiana (GURI), nonché, per il brief internazionale, su almeno n.2 quotidiani e sulla 
Gazzetta Ufficiale della Comunità Europea (GUCE); 

5) Di trasmettere gli avvisi (sub specie di brief di comunicazione) al competente ufficio regionale per la 
pubblicazione nel Bollettino Ufficiale della Regione Puglia (B.U.R.P.); 

6) Di richiedere la presentazione di preventivi di spesa alla ditta Edizioni SAVARESE S.r.l., con sede legale 
in Napoli, Partita Iva n. 06374241211, precedentemente individuata per assicurare pubblicità legale 
ad un altro avviso pubblico relativo a servizi di comunicazione, giusta indagine di mercato ex art. 36, 
comma 2, lett. a), del D.Lgs. n. 50/2016 (Determinazione n. 190/2018); 

7) Di approvare la estensione della validità e dell’apertura dei termini dei brief di comunicazione sino 
al 30.11.2018 al fine di consentirne la massima conoscenza e il favor partecipationis degli operatori 
interessati a presentare manifestazione di interesse in tutto il mondo; 

8) Di dare atto che i brief di comunicazione sono pubblicati nel sito istituzionale dell’ARET in lingua 
italiana e inglese www.agenziapugliapromozione.it - sez. Bandi e Avvisi; 

http://www.agenziapugliapromozione.it
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9) Di dare atto che il Responsabile del procedimento è l’avv. Miriam Giorgio, funzionario direttivo AP 
di Pugliapromozione, ai sensi dell’art. 31 del D.Lgs. n. 50/2016 e per effetto della Determinazione n. 
57/2017; 

10) Di nominare Direttore dell’esecuzione del contratto la dott.ssa Irenella Sardone, funzionario direttivo 
AP di Pugliapromozione; 

11) Di dare mandato al Direttore dell’esecuzione del contratto di vigilare e monitorare costantemente e 
scrupolosamente sulle attività poste in essere dall’aggiudicatario per conto dell’ARET Pugliapromozione; 

12) Il presente provvedimento: 
a) è immediatamente esecutivo ai sensi dell’art.16 comma 3, del Regolamento di organizzazione e 

funzionamento di Pugliapromozione; 
b) viene pubblicato sul portale istituzionale www.agenziapugliapromozione.it, nell’Area 

Amministrazione Trasparente – sezione Provvedimenti Amministrativi; 
c) viene trasmesso al Dipartimento turismo, economia della cultura e valorizzazione del territorio 

così come previsto dall’art.11 della L.R. n.1 del 2002; 
d) è composto da n. 9 facciate (n. 23 pagine di allegati) ed è  adottato in originale. 

ADEMPIMENTI CONTABILI DI CUI ALLA L.R. 28/2011 e s.m.i. 

Il presente provvedimento non comporta impegno di spesa. 

Nome dell’intervento: 
POR PUGLIA FESR-FSE 2014-2020 – ASSE VI TUTELA DELL’AMBIENTE E PROMOZIONE DELLE RISORSE 
NATURALI E CULTURALI – AZIONE 6.8 INTERVENTI PER IL RIPOSIZIONAMENTO COMPETITIVO DELLE 
DESTINAZIONI TURISTICHE – ATTUAZIONE DEL PROGETTO COMUNICAZIONE DIGITALE E BRAND IDENTITY 
DELLA DESTINAZIONE PUGLIA (BUSINESS TO CONSUMER) – SERVIZI DI COMUNICAZIONE ON/OFF LINE 
2018-2019 – PUBBLICAZIONE IN AMBITO REGIONALE, NAZIONALE E INTERNAZIONALE DI N. 3 AVVISI 
PUBBLICI (BRIEF) PER L’ACQUISIZIONE DI SERVIZI DI COMUNICAZIONE APPROVATI CON DETERMINAZIONE 
N. 199/2018 E DETERMINAZIONE N. 229/2018. PROROGA DEI TERMINI DI APERTURA E VALIDITA’. 

Visto di regolarità contabile 
Il Responsabile PO “Ufficio Bilancio” 
(Oronzo Bisanti) 

REGOLARITA’ TECNICO-AMMINISTRATIVA 
I sottoscritti attestano che il procedimento istruttorio loro affidato è stato espletato nel rispetto della 
vigente normativa regionale, nazionale ed europea e che il presente schema di provvedimento, dagli stessi 
predisposto ai fini dell’adozione dell’atto finale da parte del Direttore Generale, è conforme alle risultanze 
istruttorie. 

Il Responsabile AP delle procedure di attuazione del Piano Strategico del Turismo (R.U.P.) 
(dott.ssa Miriam Giorgio) 

Il Responsabile AP dell’Ufficio Comunicazione – (D.E.C.) 
(dott.ssa Irenella Sardone) 

Il Direttore Amministrativo 
(dott. Matteo Minchillo) 

IL DIRETTORE GENERALE ad interim 
Dott. Matteo Minchillo 

http:dall�art.11
http:www.agenziapugliapromozione.it
http:dell�art.16
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Manifestazione d’interesse all’acquisizione di proposte per la fornitura di servizi di comunicazione pubblicitaria  
ell’art. 63, comma 2, lett. b), n. 3, del D  

 

Nell’ambito del Programma Operativo Regionale FESR 2020 “Attrattori culturali, naturali e turismo”, 

– Tutela dell’ambiente e promozione delle ris

“  

    ”

destinazione a cura dell’Aret Pugliapromozione.

l’obiettivo di promuovere eventi culturali ed

d’acquisto di servizi di 

“Destinazione Puglia 2018”  

 

L’evento diventa, in quest’ottica, 

1 
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elemento portante e di richiamo del turismo all’interno della regione, ed elemento fondamentale ed emozionale 

L’obiettivo è quello di associare la Puglia all’idea di 

capace di valorizzare ed ampliare l’offerta artistica e 

urbano e culturale e dell’architettura rurale, dei borgh

campagna l’utente verrà condotto sul portale regionale di promozione turistica 

il pubblico dell’ultimo miglio, ovvero quei cittadini, temporanei o 

2 
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Un’altra fetta importante di mercato è costituita da un pubblico 

 

Puglia come destinazione turistica, per cui si ritiene particolarmente efficace l’esposizione mediatica di un’immagine 

dell’offert tto l’aspetto artistico/culturale  

 

 

 

                

 

piano dell’offerta  

 

 

L’investimento media               

 

 

3 



43369 Bollettino Ufficiale della Regione Puglia - n. 89 del 5-7-2018                                                                                                                                                                                                                       

  

 

 

 

 

  

 

                  

                      

  

 
 

      

       

   

-UNIONE EUROPEA REGIONE PUGLIA 

POR~~~~~';.:m ==--==--=== -PROMOZIONE 
-----~dlllbwno 

– 2020 “Attrattori culturali, naturali e
turismo” Asse VI – dell’ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali –

 

Strategico sarà infine il supporto costante dell’ufficio stampa 

 

nicazione generale sarà supportato dall’attività di ufficio stampa a cura di Pugliapromozione. Siti web di 

 

INDICAZIONI OPERATIVE, MODALITA’ E TEMPI DI INVIO PROPOSTE  

’amministrazione 
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firma digitale ed essere inviate esclusivamente a mezzo email all’Ufficio Comunicazione dell’Agenzia 

          –   

l’accettazione da parte dell’Agenzia –            

dell’Amministrazione digitale e conformemente alle disposizioni del Codice  

digitale dei contratti e degli atti negoziali della pubblica amministrazione, l’offerta dovrà essere sottoscritta 

 

 

 

 

 

 

della percentuale applicata; in caso di ditte fornitrici aventi sede legale all’estero il soggetto proponente dovrà 

specificare il regime di applicazione dell’iva.  

 

 

             

dell’art. 3,  

 

 documento d’identità del legale rappresentante  

  

      dell’  
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collaborazione, senza nulla pretendere da parte dell’affidatario in caso di prestazioni parzialmente fornite

 

 

cui al presente documento. A parità di proposte, l’Amministrazione valuterà la c

eventi. In caso di economie sui budget previsti, l’Aret Pugliapromozione si riserva la possibilità di valut

coerenza con le strategie di promozione della destinazione, senza l’intermediazione di alcun media ce

Si comunica sin d’ora che 

i effetti dell’art. 102, comma 2

d’Ufficio alla Vs. Spett.le ditta/agenzia al termine della prestazione

6 
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Inoltre ai sensi dell’art. 25 del Decreto Legge n.66/2014 , al fine di garantire l’effettiva tracciabilità dei pagamenti da 

 

 

  

  

 La dicitura completa “Documento contabile finanziato a valere sul PO FESR FSE Puglia 2014 – –  

– Azione 6.8”  

 

 

che riporti codici CIG e CUP. Le fatture emesse da ditte fornitrici aventi sede legale all’estero potranno 
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Manifestazione d’interesse all’acquisizione di proposte per la fornitura di servizi di comunicazione pubblicitaria  
ell’art. 63, comma 2, lett. b), n. 3, del D  

Nell’ambito del Programma Operativo Regionale FESR 2020 “Attrattori culturali, naturali e turismo”, 

– Tutela dell’ambiente e promozione delle risorse na

“  

    ”

destinazione a cura dell’Aret Pugliapromozione.

l’obiettivo di promuovere 

per valutare l’acquisto di servizi 

“Destinazione Puglia 2018”  

 

serie di prodotti che valorizzano l’offerta regionale, e segnatamente ad 

1 
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L’evento diventa, in quest’ottica, 

L’obiettivo è quello di associare la Puglia all’idea di 

’offerta artistica e culturale e, allo ste

urbano e culturale e dell’architettura rurale

Attraverso la campagna l’utente verrà condotto sul portale regionale di promozione turistica 
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di un turista potenziale che s’informa  

 

 

 

 

                 

 

 

               

     ’approccio di fruizione turistica         

la campagna dovrà incidere sulla conoscenza dell’offerta 

      si ritiene efficace l’esposizione mediatica di un’immagine    

  e vivace sotto l’aspetto artistico/culturale   un’ottica di complementarietà   

all’offerta  
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L’investimento media 

, anche con l’ausilio di influencer Strategico sarà infine il supporto costante dell’ufficio 

 

dell’idea del 

supportato dall’attività di ufficio stampa a cura di Pu

 

INDICAZIONI OPERATIVE, MODALITA’ E TEMPI DI INVIO PROPOSTE  
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         ’amministrazione    

                  

 

               

 

 

 

firma digitale ed essere inviate esclusivamente a mezzo email all’Ufficio Comunicazione dell’Agenzia 

          –   

l’accettazione da parte dell’Agenzia –            

dell’Amministrazione digitale e conformemente alle disposizioni del Codice dei Contratti pubblici sulla sottoscrizione 

 dei contratti e degli atti negoziali della pubblica amministrazione, l’offerta dovrà essere sottoscritta 

 

 

 

 

 

 

          ale all’estero il soggetto proponente dovrà 

specificare il regime di applicazione dell’iva.  
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dell’art. 3, comma 7 della legge n. 136/2010;  

 

 d’identità del legale rappresentante  

  

  alla seguente piattaforma informatica dell’  

 

            

 

  

  

  

  

  

 

collaborazione, senza nulla pretendere da parte dell’affidatario in caso di prestazioni parzialmente fornite  

 

 

 

 

                 

 

proposte, l’Amministrazione valuterà la coerenza con gli obiettivi di cui al presente documento in rapporto 

 

budget previsti, l’Aret Pugliapro  
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promozione della destinazione, senza l’intermediazione di alcun media ce

n d’ora che 

i effetti dell’art. 102, comma 2

50/2016, notificato d’Ufficio alla Vs. Sp

Inoltre ai sensi dell’art. 25 del Decreto Legge n.66/2014 , al fine di garantire l’effettiva tracciabilità dei pagamenti da 

 

 

 La dicitura completa “Documento – –

– Azione 6.8”
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che riporti codici CIG e CUP. Le fatture emesse da ditte fornitrici aventi sede legale all’estero potranno 
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Manifestazione d’interesse all’acquisizione di proposte per la fornitura di servizi di comunicazione pubblicitaria  
ell’art. 63, comma 2, lett. b), n. 3, del D  

Nell’ambito del Programma Operativo Regionale FESR 2020 “Attrattori culturali, naturali e turismo”, 

– Tutela dell’ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali 

“  

    ”

a cura dell’Aret Pugliapro

l’obiettivo di promuovere 

per valutare l’acquisto di servizi 

“Destinazione – ”  

 

La campagna intende proseguire il lavoro di diffusione del brand Puglia all’estero avviato nel 2013 e prose

 



43382 Bollettino Ufficiale della Regione Puglia - n. 89 del 5-7-2018                                                 

  

 

 

 

 

  

 

                 

                      

  

   

       

       

       

    

     

        

  

lii 
UNIONE EUROPEA REGIONE PUGLIA 
POR~~~,.!.!:i.:02fl _,_, _ __. ... _ __, 

lii 
PROMOZ ION E 
AQ,r,t,a~dalllnn>c 

 

– 2020 “Attrattori culturali, naturali e  
turismo” Asse – Tutela dell’ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali –  

 
 

 

lia possono essere il segmento del “  

  ” evocativo di un’idea di    ; quello dei “     ” 

; “ ” come viaggio di s l’arte e della 

; il “paesaggio ” come idea di vacanza sostenibile  

 

mozione per la diffusione del brand Puglia all’estero (fiere, eventi,  

 

    ano e culturale e dell’architettura rurale, dei borghi e delle produzioni 

o stile di vita sano e ispirato al senso dell’accoglienza e 

dell’ospitalità pugliese  

Attraverso la campagna l’utente  

 

 

’  

 

 

 

 

 

 

                

 



43383 Bollettino Ufficiale della Regione Puglia - n. 89 del 5-7-2018                                                                                                                                                                                                                       

  

 

 

 

 

  

 

                 

                      

  

      

     

      

         

  

-UNIONE EUROPEA REGIONE PUGLIA 

POR~~~~~';.:m ==--==--=== -PROMOZIONE 
-----~dlllbwno 

 

– 2020 “Attrattori culturali, naturali e  
turismo” Asse – Tutela dell’ambiente e promozione delle risorse naturali e culturali –  

 
 

 

                

 

 

                  

 

                

   , dinamico negli spostamenti e attivo nell’approccio di fruizione turistica   

                 

incidere sulla conoscenza dell’offerta turistica al consumatore; a tal fine si ritiene efficace l’esposizione mediatica di 

un’immagine      e vivace sotto l’aspetto artistico/culturale   un’ottica di 

all’offerta  

e sulla base dei dati relativi ai flussi 2017 elaborati dall’Osservatorio turistico regionale,  

 

               

 

 

                   

 all’interno del quale  
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La campagna prevederà l’integrazione tra mezzi off (OOH, stampa generalista e specializzata, pubblicazioni 

economie e sempre nell’ambito della coerenza con gli obiettivi della comunicazione, saranno valutati progetti 

, anche con l’ausilio di Strategico sarà infine il supporto costante dell’ufficio stampa interno 

 

 Brand: awarness e rafforzamento del brand Puglia all’estero come destinazione di viaggio; 

 

 

ali saranno valutati con interesse. Il Piano di Comunicazione generale sarà supportato dall’attività di 
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  
  
  
  

 

INDICAZIONI OPERATIVE, MODALITA’ E TEMPI DI INVIO PROPOSTE  

 

           ’amministrazione  

 

 

               

 

 

 

firma digitale ed essere inviate esclusivamente a mezzo email all’Ufficio Comunicazione dell’Agenzia 

          –   

l’accettazione da parte dell’Agenzia –            

dell’Amministrazione digitale e conformemente alle disposizioni        

          azione, l’offerta dovrà essere 
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in caso di ditte fornitrici aventi sede legale all’estero il soggetto proponente 

gime di applicazione dell’iva  

 

 

 

             

dell’art. 3, comma 7 della legge n. 136/2010;  

 

 

 documento d’identità del legale  

  

  alla seguente piattaforma informatica dell’  

 

  

  

  

  

  

  

sede all’estero  

 documento d’identità del legale rappresentante  
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dell’ANAC: 

dell’azienda (o abstract)

 

strategici e i mezzi di cui al presente documento. A parità di proposte, l’Amministrazione valuterà la c

. In caso di economie sui budget previsti, l’Aret Pugliapromozione si riserva la possibilità 

Pugliapromozione in coerenza con le strategie di promozione della destinazione, senza l’intermediazione di alcun 
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Si comunica sin d’ora che             

 i effetti dell’art. 102, comma 2  

50/2016, notificato d’Ufficio alla Vs. Spett.le ditta/agenzia al termine  

 

 

 

 

 

Inoltre ai sensi dell’art. 25 del Decreto Legge n.66/2014 , al fine di garantire l’effettiva tracciabilità dei pagamenti da 

 

  

  

 La dicitura completa “Documento contabile finanziato a valere sul PO – –  

– Azione 6.8”  

 

 

che riporti codici CIG e CUP. Le fatture emesse da ditte fornitrici aventi sede legale all’estero potranno 

 

 

 

 

 

 

http:Spett.le



