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Sono diverse le leve su cui puntare. Innanzitutto:

1. Una buona cura dellambiente offre indubbi vantaggi a livello
economico alle comunita e ai cittadini, mentre gli inadempienti e le
illegalita sono penalizzanti.

a. Alivello comunicativo si pud puntare su meccanismi di premialita
b. Un compito importante conferito a persone di fiducia (i cittadini)
¢. L'amministrazione regionale destina milioni di euro per gli Enti

(Fimportanza della responsabilita degli Enti)

2. La cura dellambiente fa bene alla salute: & garanzia di tutela della

salute.
PIANIFICAZIONE AZIONI DI COMUNICAZIONE

Le azioni di comunicazione sono state pianificate su 3 livelli integrati tra loro:

1. Campagna “ombrello” su tutto il territorio attraverso mezzi di
comunicazione di massa tradizionali
Diffondere le Campagne
e Emittenti televisive e radiofoniche iscritte al Centro Media
Regionale

e Quotidiani, periodici e testate giornalistiche online
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e Affissionistica Speciale, Realizzazione di materiale, Realizzazione
di oggettistica, Trasmissione di spot e messaggi sui monitor
presenti in cinema, centri commerciali, aeroporti e stazioni
2. Comunicazione congiunta alle istituzioni e ai cittadini
Dare pil informazioni
° Animazione territoriale nei pili importanti centri del territorio
pugliese
e Eventi istituzionali in collaborazione con Enti Locali, Universita,
Associazioni di categoria, Aziende specializzate
3. Comunicazione diretta
Sensibilizzare i cittadini, soprattutto i piu giovani
e Eventi e manifestazioni culturali e musicali nelle piazze pugliesi
e Campagna di sensibilizzazione nelle scuole

e Strumenti innovativi (per esempio APP per smartphone)

Le azioni di comunicazione pianificate si integreranno tra loro per tutta la
durata del Piano. In merito agli strumenti scelti, una corretta strategia di
comunicazione deve prevedere una corretta pianificazione media. Gli
strumenti della comunicazione che si utilizzeranno nella prima e nella
seconda fase per veicolare le buone prassi e promuovere le iniziative
pianificate dovranno essere coerenti con gli obiettivi ed i target individuati. Le
scelte effettuate per le suddette fasi, che si inseriscono in un contesto

comunicativo cosiddetto “classico”, garantiranno:

e elevato grado di concentrazione del pubblico nei confronti del

messaggio (attenzione);
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o alta possibilita di esercitare un forte impatto sulla mente del
destinatario (memorabilita);

e altissima possibilita di usare forme linguistiche ricche, variate ed alta
emotivita (espressivita);

e alta velocita nel catturare I'attenzione del destinatario (velocita);

e educazione e sensibilizzazione verso orientamenti positivi.

Particolare rilievo sara dato alle attivita di coinvolgimento e di animazione
territoriale. In particolare a cavallo tra la fine del 2017 e l'inizio del 2018 &
prevista la realizzazione di evento fieristico e convegnistico capace di
interessare il vasto pubblico: sia addetti ai lavori, tecnici del settore
ambientale, che i cittadini.

La manifestazione in programmazione sara ideata e progettata sulla base di

un concorso di idee aperto al territorio regionale e dovra essere dedicata ad

autorita nazionali e locali, enti di gestione, istituzioni scientifiche, imprese ed
associazioni che operano nella tutela delle risorse naturali e nella
promozione dello Sviluppo Sostenibile. Il fine dellevento e quello di
consolidare in Puglia uno spazio di incontro e di confronto, per la
conoscenza, I'approfondimento e la diffusione di tematiche concernenti la
conservazione e la valorizzazione delle aree protette, la tutela del’ambiente
e lo sviluppo sostenibile, quale modello da perseguire anche attraverso la
valorizzazione e la fruizione dei beni naturali, ambientali e culturali delle

diverse aree del Mediterraneo ed il confronto tra le diverse realta territoriali.

La manifestazione vertera tra il connubio delle tematiche di stretto interesse

ambientale (biodiversita, sviluppo sostenibile, clima, risorse ambientali in
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Per quel che concerne Ia terza e ultima fase della Campagna, la scelta sulle
azioni prevede I'utilizzo di strumenti alternativi quali Eventi e manifestazioni
culturali e musicali nelle piazze pugliesi, una attivita di sensibilizzazione nelle
scuole pugliesi, la creazione di strumenti digitali innovativi attraverso i quali
veicolare la Campagna regionale. In questa maniera, 'Amministrazione
intende raggiungere un target specifico e ampio. Come gia sperimentato
nelle precedenti Campagne, in particolare quelle in tema di rifiuti, il veicolare
i messaggi ad esempio durante una manifestazione di piazza, ha prodotto un
coinvolgimento diretto  del pubblico presente. Il Piano propone la
realizzazione di almeno un grande evento musicale o culturale pensato per il

coinvolgimento dei piti giovani.

PROCEDURE INDIVIDUATE PER LA REALIZZAZIONE DELLE
AZIONI CON RELATIVO BUDGET PREVISIONALE

Le procedure e il budget da utilizzare per la realizzazione delle attivita
proposte nel presente Piano sono riassunte nella tabelle che seguono.
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EVENTO FIERISTICO/CONVEGNISTICO
AZIONE PROCEDURA BUDGET IN EURO

CONCEPT GRAFICO E CREATIVO
EVENTO Fieristico/Convegnistico (concorso
di idee)

Utile a rendere facilmente riconoscibile
I'iniziativa nel suo complesso, dalle tappe
territoriali all'interno del Road Show in corso
per il POR PUGLIA, fino all’Evento centrale
di ottobre, passando per una Campagna
ombrello di diffusione attraverso la creazione
di spot radio/tv, advertising, materiali
promozionali.

SERVIZI DI ORGANIZZAZIONE, DI
ALLESTIMENTO E DI PRODUZIONE E
DIFFUSIONE MATERIALI PER L’'EVENTO
Fieristico/convegnistico

Questa voce contempla vari servizi, dalla
segreteria organizzativa all’hospitality, dai
servizi congressuali all’allestimento degli
spazi in cui 'Evento avra luogo.

GARA SEZIONE
PROGRAMMAZIONE
ACQUISTI

350.000,00

FONDI PO FESR IN CARICO
ALLA COMUNICAZIONE
ESTERNA PER L’'ATTUAZIONE
DEL PIANO ANNUALE DI
COMUNICAZIONE

PLANNING PUBBLICITARIO EVENTO
Fieristico/convegnistico

Coinvolgimento di emittenti televisive e
radiofoniche, stampa, testate giornalistiche
online.

AFFIDAMENTO ATTRAVERSO
CENTRO MEDIA REGIONALE

150.000,00

FONDI PO FESR IN CARICO
ALLA COMUNICAZIONE
ESTERNA PER L’ATTUAZIONE
DEL PIANO ANNUALE DI
COMUNICAZIONE

TOTALE BUDGET EVENTO

500.000,00

O
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CAMPAGNA AMIANTO
m_

30.000,00

GARA SERVIZIO COMUNICAZIONE
ESTERNA

CONCEPT GRAFICO E CREATIVO
CAMPAGNA

FONDI SEZIONE
CICLORIFIUTIE
BONIFICHE

GARA SEZIONE
PROGRAMMAZIONE
ACQUISTI

100.000,00

STAMPA E DISTRIBUZIONE MATERIALI

FONDI SEZIONE
CICLO RIFIUTIE
BONIFICHE

GARA SEZIONE 200.000,00
PROGRAMMAZIONE

ACQUISTI

ATTIVITA’ DI SENSIBILIZZAZIONE
RIVOLTA ALLE PUBBLICHE
AMMINISTRAZIONI SULLE TEMATICHE

LEGATE ALLAMIANTO

FONDI SEZIONE
CICLO RIFIUTIE
BONIFICHE

TOTALE BUDGET CAMPAGNA AMIANTO 330.000,00

Servizio Comunicazione Esterna




Bollettino Ufficiale della Regione Puglia - n. 103 del 4-9-2017 48827

REGIONE
PUGLIA
CAMPAGNA RIFIUTI
AZIONE PROCEDURA BUDGET IN EURO
CONCEPT GRAFICO E CREATIVO GARA SERVIZIO COMUNICAZIONE 30.000,00
CAMPAGNA ESTERNA FONDI SEZIONE
CICLORIFIUTI E
BONIFICHE
150.000,00
FONDI SEZIONE
PLANNING PUBBLICITARIO CENTRO MEDIA REGIONALE CICLO RIFIUTI E
BONIFICHE
100.000,00
STAMPA E DISTRIBUZIONE MATERIALI GARA SEZIONE FONDI SEZIONE
PROGRAMMAZIONE CICLO RIFIUTI E
ACQUISTI BONIFICHE
ATTIVITA’ DI SENSIBILIZZAZIONE AFFIDAMENTO DIRETTO 300.000,00
NELLE SCUOLE SU TEMATICHE ATTRAVERSO ESCLUSIVE FONDI SEZIONE
LEGATE AL RICICLO DEI RIFIUTI CICLO RIFIUTIE
BONIFICHE
EVENTI E MANIFESTAZIONI CULTURALI AFFIDAMENTO DIRETTO 100.000,00
E MUSICALI ATTRAVERSO ESCLUSIVE FONDI SEZIONE
CICLO RIFIUTI E
BONIFICHE
REALIZZAZIONE DI STRUMENTI E AFFIDAMENTO DIRETTO 100.000,00
PROGETTUALITA” INNOVATIVE ATTRAVERSO ESCLUSIVE FONDI SEZIONE
CICLO RIFIUTIE
BONIFICHE
TOTALE BUDGET CAMPAGNA RIFIUTI 780.000,00

Servizio Comunicazione Esterna Proposta di
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Il piano di comunicazione prevedera un budget complessivo di€
1.610.000,00 (€ 500.000,00 a valere sulle risorse POR FESR 2014-2020 -
COMUNICAZIONE ISTITUZIONALE e € 1.110.000,00 FONDI SEZIONE

CICLO DEI RIFIUTI E BONIFICHE, risorse gia impegnate con atto 150/2009

fondi ecotassa capitolo 61

CRONOPROGRAMMA

1087.

lug ago set

ott

gen 2018 feb 2018 mar 2018

CONCEPT GRAFICO E
CREATIVO Evento Fieristico
(concorso di idee)

SERVIZI DI
ORGANIZZAZIONE E DI
ALLESTIMENTO PER
L'EVENTO

GARA
CONCORSO DI IDEE

TAPPE TERRITORIALI

SEGRETERIA ORGANIZZATIVA, REALIZZAZIONE MATERIALI EVENTO BARI

CONCEPT GRAFICO E
CREATIVO CAMPAGNA
AMIANTO

GARA

REALIZZAZIONE
MATERIALI

CONCEPT GRAFICO E
CREATIVO CAMPAGNA
RIFIUTI

GARA

REALIZZAZIONE
MATERIALL

PLANNING PUBBLICITARIO

CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE ATTRAVERSO CENTRO MEDIA

CAMPAGNA DI
SENSIBILIZZAZIONE NELLE
SCUOLE SU TEMATICHE
LEGATE AL RICICLO DEI
RIFIUTI

STAMPA E DISTRIBUZIONE
MATERIALI CAMPAGNA
RIFIUTI E AMIANTO

EVENTI E MANIFESTAZIONI
CULTURALLI E MUSICALI

PROGETTUALITA!
INNOVATIVE

L
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