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DETERMINAZIONE DIRETTORE GENERALE PUGLIAPROMOZIONE 3 aprile  2017, n. 83
POR PUGLIA FESR-FSE 2014-2020 – Asse VI Tutela dell’ambiente e promozione delle risorse naturali e cul-
turali – Azione 6.8 Interventi per il riposizionamento competitivo delle destinazioni turistiche – attuazio-
ne del progetto di Comunicazione digitale e Brand Identity della destinazione Puglia (Business to consu-
mer) – AFFIDAMENTO DIRETTO DEL SERVIZIO DI IDEAZIONE E PRODUZIONE ESECUTIVA DIN. 2 CAMPAGNE 
PUBBLICITARIE per la promozione del Brand Puglia ai sensi dell’art. 36, comma 2, LETT. A), del d.lgs. n. 
50/2016.
CUP: B39D17000620009 CIG: Z8E1D9DA92.

L’anno 2017, il giorno tre del mese di aprile, il dott. Matteo Minchillo, Direttore Generale di Pugliapromo-
zione:

- VISTA la Legge 29 marzo 2001, n. 135 recante “Riforma della legislazione nazionale del turismo”;
- VISTA la Legge Regionale 11 febbraio 2002, n. 1, così come modificata dalla Legge Regionale 3 dicembre 

2010, n. 18 recante “Norme di prima applicazione dell’art.5 della legge 29/03/2001, n.135 riguardanti il 
riordino del sistema turistico pugliese”;

- VISTO il Decreto del Presidente della Giunta Regionale 22 febbraio 2011, n. 176, “Istituzione Agenzia Regio-
nale del Turismo (ARET) denominata PUGLIAPROMOZIONE”;

- VISTO il Regolamento Regionale 13 maggio 2011, n. 9, “Regolamento di organizzazione e funzionamento di 
PUGLIAPROMOZIONE”;

- VISTA la D.G.R. 9 settembre 2015, n. 1596 recante il conferimento ad interim delle funzioni di Direttore Ge-
nerale dell’Agenzia Pugliapromozione al Direttore Amministrativo dott. Matteo Minchillo; 

- VISTA la Legge del 7 agosto 1990, n. 241 e ss.mm.ii. recante “Norme sul procedimento amministrativo e 
sull’accesso ai documenti amministrativi”;

- VISTO il D.Lgs. 18 aprile 2016 n. 50 recante “Attuazione delle direttive 2014/23/UE, 2014/24/UE e 2014/25/
UE sull’aggiudicazione dei contratti di concessione, sugli appalti pubblici e sulle procedure d’appalto degli 
enti erogatori nei settori dell’acqua, dell’energia, dei trasporti e dei servizi postali, nonché per il riordino 
della disciplina vigente in materia di contratti pubblici relativi a lavori, servizi e forniture”;

- VISTA la Legge 6 novembre 2012, n. 190 e ss.mm.ii. recante “Disposizioni per la prevenzione e la repressione 
della corruzione e dell’illegalità nella pubblica amministrazione”;

- VISTA la Legge Regionale 20 giugno 2008, n. 15 recante “Principi e linee guida in materia di trasparenza 
dell’attività amministrativa nella Regione Puglia”;

- VISTA la Legge Regionale 1 agosto 2014, n. 37, artt. 20-22 recanti la disciplina relativa al soggetto aggrega-
tore della Regione Puglia; 

- VISTA la D.G.R. 28 dicembre 2015, n. 2421 “Primi indirizzi per l’implementazione di buone pratiche nel 
settore del turismo utili all’avvio della nuova programmazione FESR 2014-2020 e per l’attività dell’Agenzia 
regionale Pugliapromozione”;

- VISTA la D.G.R. 19 maggio 2016, n. 675 relativa al POR Puglia FESR-FSE 2014-2020. Azione 6.8 “Interventi per 
il riposizionamento competitivo delle destinazioni turistiche. Avvio attività nuova programmazione”;

- VISTA la D.G.R. 23 novembre 2016, n. 1768 recante “Seguito DGR 675/2016. POR Puglia FESR-FSE 2014/2020. 
Azione 6.8 - Interventi per il riposizionamento competitivo delle destinazioni turistiche. Implementazione ri-
sorse”;

- VISTA la D.G.R. 14 febbraio 2017, n. 191 recante “POR Puglia 2014/2020 – Asse VI – Azione 6.8 Interventi per 
il riposizionamento competitivo delle destinazioni turistiche”. L.r. n. 1/2002 e ss.mm.e ii. Approvazione Piano 
Strategico del Turismo 2016-2025, Piano Triennale 2017-2019 e Piano Annuale 2017, Schema di Accordo di 
cooperazione tra Regione Puglia e Agenzia Regionale del Turismo Pugliapromozione”;

- VISTA la Determinazione del Direttore Generale 3 marzo 2017, n. 57 con cui è stato nominato il responsabile 
unico delle procedure per l’attuazione del Piano Strategico del Turismo della Puglia; 

- VISTA la Determinazione del Direttore Generale 17 novembre 2015, n. 442 con cui è stata approvata la sot-
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toscrizione della convenzione con la centrale di committenza INNOVAPUGLIA-SarPULIA;
- VISTA la Determinazione del Direttore Generale 3 marzo 2017, n. 57 con cui è stato nominato il Responsa-

bile unico delle procedure di attuazione del Piano Strategico per la Puglia; 
- VISTA la Determinazione del D.G. n. 390 del 29.12.2016 con la quale è stato approvato il bilancio di previ-

sione 2017 – 2019;

PREMESSO CHE
- La L.R. 11 febbraio 2002, n.1 disciplina l’organizzazione turistica della Regione Puglia sulla base dello Statuto 

regionale e della Legge nazionale 29 marzo 2001, n.135, definendo l’attività della Regione e l’esercizio delle 
funzioni attribuite agli altri enti o organismi interessati allo sviluppo del Turismo;

- Alla L.R. n.1/2002 ha fatto seguito la L.R. 3 dicembre 2010, n.18 che ha in parte novellato e apportato mo-
difiche alla L.R. n. 1/2002;

- L’Agenzia Regionale del Turismo Pugliapromozione è stata istituita con D.P.R. 22 febbraio 2011, n. 176, in 
attuazione della Legge Regionale n.1/2002 e ss.mm., quale  strumento operativo delle politiche della Regio-
ne Puglia in materia di promozione dell’immagine unitaria della Regione e di promozione turistica locale;

- L’art. 7 della L.R.  n.1/2002, come novellato dalla L.R. n.18/2010, nella definizione dei compiti dell’Agen-
zia in parola, tra l’altro, stabilisce che l’ARET “promuove la conoscenza e l’attrattività del territorio, nelle 
sue componenti naturali, paesaggistiche e culturali, materiali e immateriali, valorizzandone le eccellenze” 
(lett. a), “sviluppa e coordina gli interventi a fini turistici per la fruizione e la promozione integrata a livello 
territoriale del patrimonio culturale, delle aree naturali protette e delle attività culturali, nel quadro delle 
vocazioni produttive dell’intero territorio regionale” (lett. e) e “attiva e coordina, anche in collaborazione 
con altri enti pubblici e privati, iniziative, manifestazioni ed eventi, nonché progetti di arte urbana, che si 
configurino quali attrattori per il turismo culturale e per la promozione delle eccellenze enogastronomiche 
e naturalistiche del territorio” (lett. f);

- L’Agenzia Pugliapromozione, a norma dell’art. 2 del Reg. Regionale 13 maggio 2011, n. 9, “promuove la 
conoscenza e l’attrattività del territorio nelle sue componenti naturali, paesaggistiche e culturali, materiali 
e immateriali, valorizzandone pienamente le eccellenze” (lett. a); “promuove e qualifica l’offerta turistica 
dei sistemi territoriali della Puglia, favorendone la competitività sui mercati nazionali e internazionali e 
sostenendo la cooperazione tra pubblico e privato nell’ambito degli interventi di settore; promuove inoltre 
l’incontro fra l’offerta territoriale regionale e i mediatori dei flussi internazionali di turismo” (lett. c), “pro-
muove lo sviluppo del turismo sostenibile, slow, enogastronomico, culturale, giovanile, sociale e religioso, 
nonché di tutti i “turismi” attivi ed esperienziali, sostenendo la valorizzazione degli indotti connessi” (lett. d), 
“sviluppa e coordina gli interventi a fini turistici per la fruizione e la promozione integrata a livello territoria-
le del patrimonio culturale, delle aree naturali protette e delle attività culturali, nel quadro delle vocazioni 
produttive dell’intero territorio regionale, “svolge ogni altra attività a essa affidata dalla normativa regio-
nale, dagli indirizzi strategici e dagli strumenti programmatori della Regione Puglia, anche in riferimento a 
leggi nazionali e a programmi interregionali e comunitari” (lett. l);

- Tra i compiti specifici, l’art. 3, comma 1, del Reg. Regionale n. 9/2011 stabilisce che l’Agenzia Pugliapromo-
zione “realizza progetti promozionali su incarico della Regione o su proposta degli Enti Locali e di operatori 
privati, nonché progetti integrati di promozione turistica, valorizzazione e fruibilità di attività culturali e di 
beni culturali e ambientali, nel rispetto delle procedure previste dalla vigente normativa comunitaria nazio-
nale e regionale, fornendo altresì ai soggetti pubblici e privati proponenti consulenza tecnica e amministra-
tiva per la predisposizione e realizzazione di programmi di promozione” (lett. a) e “sviluppa gli interventi di 
promozione del prodotto turistico pugliese in coordinamento con il Distretto del Turismo e le sue articola-
zioni al fine di favorire l’accessibilità, la fruizione e la commercializzazione integrata dei diversi segmenti di 
mercato nel quadro delle vocazioni produttive dell’intero territorio regionale” (lett. b);
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CONSIDERATO CHE: 
- con Deliberazione 6 ottobre 2015, n. 1735 la Giunta regionale ha approvato il POR Puglia FESR-FSE 2014-2020 

nella versione generata dalla piattaforma informatica della Commissione SFC 2014, in seguito all’approvazione 
da parte dei Servizi della Commissione avvenuta con decisione C(2015) 5854 del 13 agosto 2015;

- Con D.G.R. 23 dicembre 2015, n. 2421, la Giunta regionale ha approvato l’implementazione di buone pra-
tiche nel settore turismo per l’avvio della nuova programmazione FESR 2014-2020, la definizione del Piano 
triennale di promozione turistica di successiva emanazione e il prosieguo delle attività dell’Agenzia regiona-
le Pugliapromozione;

- Nella D.G.R. n. 2421/2015 è stata evidenziata la necessità di dare avvio ad interventi di potenziamento 
della destinazione turistica di qualità per cui risulta necessario un riposizionamento del brand Puglia, pro-
muovendo il pieno coinvolgimento del tessuto produttivo, il potenziamento di economie di distretto (tu-
ristico-creativo), lo sviluppo dei cosiddetti “club di prodotto”, la generazione di nuove imprenditorialità, la 
formazione di partenariati pubblico-privato, la creazione di piattaforme (Hub) di confronto degli operatori, 
anche attraverso la strutturazione di reti e di piattaforme di scambio dati (open data) con un Osservatorio 
del turismo aperto alla partecipazione ed al confronto di tutte le rappresentanze di categoria, degli opera-
tori di settore e dei portatori di interesse;

- La D.G.R. n. 2421/2015 ha individuato tre direttrici per la definizione dei progetti ammissibili a valere sulla 
programmazione del POR Puglia FESR 2014/2020;

- Programma integrato di comunicazione e promozione turistica digitale e Piani di comunicazione dei pro-
dotti turistici regionali (business to consumer) per il miglioramento dell’awareness e della reputazione del 
brand turistico Puglia;

- Programma di valorizzazione dell’offerta turistica regionale, per il miglioramento degli standard di qualità 
dei servizi pubblici connessi alla fruizione ed alla accessibilità degli attrattoci turistici e il miglioramento del-
la cooperazione tra gli Enti pubblici interessati dalla gestione dei servizi connessi alla fruizione turistica del 
territorio, al fine di sviluppare efficienza ed economie di scala;

- Programma di promozione turistica nei mercati intermediati (business to business) per l’ampliamento e la 
differenziazione del portafoglio di prodotti turistici relativi alla destinazione e sensibilizzazione degli opera-
tori della filiera sulla reale domanda dei turisti);

- Nell’ambito dell’ASSE VI del POR Puglia 2014-2020, l’Azione 6.8 prevede interventi per il riposizionamento 
competitivo delle destinazione turistiche le cui attività sono pienamente in linea con le direttrici manifesta-
te dalla Giunta nella D.G.R. n. 2421/2015; 

- Con D.G.R. 18 maggio 2016, n. 675 sono state confermate le attività, di seguito indicate, già individuate 
all’interno dell’Azione 6.8 del POR Puglia 2014-2020 per le quali sono state rese disponibili risorse pari ad € 
2.000.000,00: 
• Promozione e comunicazione dei prodotti turistici regionali (business to consumer); 
• Programma di promozione turistica nei mercati intermediati (business to business); 
• Azioni di valorizzazione dell’offerta turistica regionale.

- Con D.G.R. n. 675/2016 sono state approvate le schede delle attività da realizzare, in coerenza con gli in-
dirizzi in materia di sviluppo del turismo di cui alla D.G.R. n. 2421/2015 e con gli obiettivi e i criteri previsti 
dall’Asse VI azione 6.8 del POR Puglia 2014-2020;

- Sempre con D.G.R. n. 675/2016 è stata affidata all’Agenzia Pugliapromozione la realizzazione delle attività 
annoverate e descritte nelle schede sopra richiamate;

- Con nota prot. 0006091- U-2016 del 13.07.2016, l’Agenzia Pugliapromozione ha trasmesso tre progetti in 
unico livello relativi rispettivamente a:
• Valorizzazione dell’offerta turistica regionale;
• Programma di promozione turistica nei mercati intermediati;
• Promozione e comunicazione dei prodotti turistici regionali;

- Con Determinazione del Dirigente del Settore Turismo 20 luglio 2016, n. 47 i tre progetti  sono stati appro-
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vati e si è provveduto agli impegni di spesa di competenza regionale;
- In data 1 agosto 2016 sono state sottoscritte tre convenzioni tra Regione Puglia e Agenzia Pugliapromozione 

per ciascuno dei progetti sopra detti: prot. n. 0006538-E-2016 (valorizzazione), prot. n. 0006539-E-2016 
(comunicazione), prot. n. 6540-E-2016 (mercati intermediati);

- Con Determinazione 1 agosto 2016, n. 195 è stato recepito il provvedimento del Dirigente Regionale n. 
47/2016 e le stesse convenzioni stipulate;

- Successivamente, con D.G.R. 23 novembre 2016, n. 1768, in ragione delle attività fino ad oggi svolte dall’A-
genzia Regionale Pugliapromozione e dei risultati conseguiti nell’ambito dell’avvio della nuova programma-
zione di cui al PO FESR 2014-2020, nonché in coerenza ed in continuità con gli obiettivi fissati dalla DGR n. 
675/2016, è stato approvato un ulteriore stanziamento pari a 1.100.000 euro con le proposte di ulteriori 
attività da parte dell’Agenzia Pugliapromozione ricadenti nel PO FESR-FSE 2014-2020; 

- Con Atto Dirigenziale 2 dicembre 2016, n. 89, il Servizio Turismo della Regione Puglia ha approvato i nuovi 
livelli unici di progetto a valere sulle risorse stanziate con la D.G.R. n. 1768/2016 e ha modificato lo sche-
ma di convenzione approvato con Atto Dirigenziale n. 47/2016, impegnando la spesa per complessivi € 
1.100.000,00 in favore di Pugliapromozione;

- Con D.G.R. 14 febbraio 2017, n. 191, è stato approvato il Piano Strategico del Turismo per la Puglia con il 
Piano Finanziario annuale e triennale, prevedendo uno stanziamento pari a € 36.000.000,00 per la realizza-
zione delle attività a valere sui FESR-FSE 2014-2020;

- L’art.10 del predetto accordo prevede la costituzione di un Comitato di Attuazione per la elaborazione e 
l’approvazione dei progetti esecutivi concernenti le attività programmate; 

- In data 17.02.2017, il Comitato di Attuazione si è riunito presso il Dipartimento Turismo, Economia della Cul-
tura e Valorizzazione del Territorio per discutere, elaborare e approvare il progetto di attuazione relativo alla 
promozione e alla promo-commercializzazione business to business della destinazione e dei suoi prodotti; 

- Con Atto Dirigenziale della Sezione Turismo 20.02.2017, n. 16 è stato recepito il progetto sopra menzionato 
e si è provveduto al necessario impegno di spesa annuale di competenza della ragioneria regionale per un 
importo pari a € 12.030.000,00 a copertura di tutte le attività oggetto di progettazione;

- Il progetto “Promozione e promo-commercializzazione business to business della destinazione e dei suoi 
prodotti” richiede una copertura finanziaria pari a € 3.030.000,00;

- In data 28.02.2017, il Comitato di Attuazione è tornato a riunirsi presso il Dipartimento Turismo per discute-
re, elaborare e approvare il progetto di attuazione relativo alla comunicazione digitale e alla brand identity 
della destinazione Puglia (Business to consumer);

- Con Atto Dirigenziale della Sezione Turismo 02.03.2017, n. 21 è stato recepito e approvato il progetto “Co-
municazione digitale e brand identity della destinazione Puglia (Business to consumer)” che richiede una co-
pertura finanziaria pari a € 3.230.000,00, per l’annualità in corso, già imputati all’impegno di spesa assunto 
con il predetto Atto Dirigenziale n. 16/2017; 

- Con Determinazione del Direttore Generale di Pugliapromozione 03.03.2017, n. 57 è stato nominato il Re-
sponsabile unico delle procedure per l’attuazione del Piano Strategico del Turismo della Puglia;

- È in corso di elaborazione il progetto relativo alla qualificazione e al potenziamento del sistema dell’acco-
glienza turistica regionale, nonché alla valorizzazione dell’offerta che richiede una copertura finanziaria 
annuale pari a € 3.500.00,00 e che sarà approvato a breve; 

- È in corso di elaborazione il progetto relativo alla innovazione digitale che richiede una copertura finanziaria 
pari a € 1.500.00,00 e che sarà approvato a breve;

CONSIDERATO, QUINDI, CHE:
- L’Agenzia Pugliapromozione è il soggetto preposto ad attivare azioni di comunicazione con l’obiettivo di 

incrementare la più efficace visibilità all’intera regione;
- Con la finalità di dare attuazione al progetto “Comunicazione digitale e brand identity della destinazione 

Puglia (Business to consumer)” e al fine di promuovere la destinazione Puglia, l’Agenzia Pugliapromozione 
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intende individuare un operatore a cui affidare la realizzazione di due campagne pubblicitarie;
- L’Agenzia Pugliapromozione ha pubblicato sulla piattaforma EMPULIA un avviso pre-informativo prot. n. 

0002843-U-2017 del 02.03.2017 per una indagine esplorativa del mercalto al fine di individuare un opera-
tore economico cui affidare il servizio anzidetto;

- L’Agenzia Pugliapromozione, in data 09.03.2017, prot. n. 0003293-U-2017, riceveva n. 22 manifestazioni di 
interesse;

- Con Determinazione del Direttore Generale n. 65/2017 si avviava l’indagine telematica di mercato  per l’af-
fidamento diretto del servizio in oggetto, stante il budget inferiore a € 40.000,00;

- La Determina n. 65/2017 veniva pubblicata nel BURP nr. 36 del 23.03.2017;
- In data 15.03.2017 si procedeva quindi invitando le seguenti n. 11 ditte, trasmettendo loro una lettera di 

invito prot. n. 0003600-U-2017:
• Com Scrl con sede a Bari;
• DGE System Srl con sede a Terni;
• Gensi Srl con sede a Roma;
• In-cim@ Srl con sede a Lecce;
• L’Arancia Snc con sede a Bari;
• Lojacono & Tempesta Srl con sede a Bari;
• Never Before Italia con sede a Castellana Grotte;
• Pomilio Blumm srl con sede a Pescara;
• Società Cooperativa Paz con sede a Lecce;
• Studio 9/Italia srl con sede a Bari;
• The Factory srl con sede a Bari.

- L’Agenzia Pugliapromozione riceveva, alla data di scadenza della predetta indagine telematica, fissata al 
giorno 23.03.2017, ore 18.00, le seguenti n. 8 offerte pervenute mediante caricamento a sistema:
1. Pomilio Blumm Srl, con sede in Pescara - prot. n. 0004186-E-2017 del 24/03/2017
2. In-cima@ S.r.l., con sede in Lecce, - prot. n. 0004181-E-2017 del 24/03/2017
3. Never Before Italia S.r.l., con sede in Castellana Grotte (Ba) – prot. n. 0004185-E-2017 del 24/03/2017
4. The Factory S.r.l., con sede in Bari – prot. n. 0004188-E-2017 del 24/03/2017
5. Genesi S.r.l., con sede in Roma – prot. n. 0004180-E-2017 del 24/03/2017
6. Com S.c.r.l., con sede a Bari – prot. n. 0004178-E-2017 del 24/03/2017
7. Studio 9/Italia S.r.l., con sede a Bari – prot. n. 0004187-E-2017 del 24/03/2017
8. L’Arancia S.n.c., con sede a Bari – prot. n. 4183-E-2017 del 24/03/2017

- In data 28.03.2017 si provedeva ad effettuare  la valutazione delle istanze e delle proposte pervenute, alla pre-
senza del Direttore Amministrativo, del Direttore dell’Esecuzione dott.ssa Sardone, di altro funzionario compo-
nente della commissione dott.ssa Flavia Leone e del segretario verbalizzante, dott.ssa Claudia Nicolamarino, 
come attestato dal verbale prot. n. 0004292-U-2017 del 28.03.2017 (allegato al presente provvedimento);

- In data 28.03.2017 il Direttore Amministrativo, in luogo del Responsabile Unico del procedimento (non 
presente in servizio), prendeva atto delle valutazioni tecniche effettuate dal Direttore dell’esecuzione, con-
fermandone la validità e la correttezza dal punto di vista logico-motivazionale, come attestato dal predetto 
verbale allegato al presente provvedimento;

- La proposta tecnica che risultava pù idonea alle esigenze e al gradimento dell’Agenzia risultava essere quella 
presentata dalla ditta Com Scrl, con sede in Bari, in Corso Vittorio Emanuele II n. 143, che conseguiva così il 
punteggio più alto, ossia punti 15/20;

- La ditta Com Scrl aveva quotato la proposta progettuale presentata in € 35.349,00 (oltre IVA): tale quotazio-
ne è stata ritenuta congrua e adeguata rispetto al budget a disposizione dell’Agenzia;

PRECISATO CHE:
- L’indagine di mercato è stata avviata stabilendo precisi criteri di valutazione delle proposte pervenute ed è 

stata dunque condotta effettuando una valutazione di qualità delle proposte per giungere ad individuare i 
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contenuti più rispondenti alle esigenze dell’Agenzia e, quindi, si è provveduto alla valutazione di congruità 
del prezzo proposto per il progetto tecnico risultato migliore;

PRESO ATTO CHE:
- Il CUP del progetto è il seguente: B39D17000620009;
- Il CIG del servizio da affidare è il seguente: Z8E1D9DA92;

VISTA ED ACCERTATA
- la disponibilità finanziaria sul cap. 11026 denominato “Por Puglia 2014/2020 -Asse VI - Azione 6.8: “Comu-

nicazione nel sistema digitale e brand identity della destinazione Puglia” del B.P. 2017 per la somma com-
plessiva di € 46.360,00, con riferimento alla prenotazione di impegno di spesa nr. 2/2017; 

DETERMINA

per i motivi espressi in narrativa e che qui si intendono integralmente riportati: 

1. Di recepire il progetto “Comunicazione digitale e brand identity della destinazione Puglia (Business to con-
sumer)” come licenziato e approvato dal Comitato di Attuazione in data 28.02.2017 e recepito con Atto 
Dirigenziale della Sezione Turismo n. 21 del 02.03.2017;

2. Di dare atto che, nell’ambito del progetto “Promozione e comunicazione dei prodotti turistici regionali”, 
approvato con Atto Dirigenziale della Sezione Turismo 02.03.2017, n. 21, sono previste azioni di comunica-
zione quali la realizzazione di  campagne di comunicazione btoc, utili a promuovere la destinazione Puglia;

3. Di dare atto che in attuazione del progetto “Comunicazione digitale e brand identity della destinazione Pu-
glia (Business to consumer)” si è inteso acquisire proposte pubblicitarie per veicolare e rafforzare la brand 
identity della destinazione Puglia; 

4. Di dare atto che, in data 24.03.2017, sono state acquisite n. 8 offerte caricate a sistema:
• Pomilio Blumm Srl, con sede in Pescara - prot. n. 0004186-E-2017 del 24.03.2017
• In-cim@ S.r.l., con sede in Lecce, - prot. n. 0004181-E-2017 del 24.03.2017
• Never Before Italia S.r.l., con sede in Castellana Grotte (Ba) – prot. n. 0004185-E-2017 del 24.03.2017
• The Factory S.r.l., con sede in Bari – prot. n. 0004188-E-2017 del 24.03.2017
• Genesi S.r.l., con sede in Roma – prot. n. 0004180-E-2017 del 24.03.2017
• Com S.c.r.l., con sede a Bari – prot. n. 0004178-E-2017 del 24.03.2017
• Studio 9/Italia S.r.l., con sede a Bari – prot. n. 0004187-E-2017 del 24.03.2017
• L’Arancia S.n.c., con sede a Bari – prot. n. 4183-E-2017 del 24/03/2017

5. Di dare atto che, come dal verbale di valutazione prot. n. 0004348-U-2017 del 28.03.2017, è stata indivi-
duata la ditta Com SCRL come affidataria del servizio in oggetto;

6. Di approvare la proposta economica della ditta Com scrl di cui al punto n. 5 del presente determinato, al 
prezzo di € 35.349,00 (oltre IVA), reputata congrua e adeguata anche considerando che rispetta i limiti di 
€ 38.000,00 fissati dall’ARET;

7. Di procedere con l’affidamento diretto del servizio in oggetto, ai sensi dell’art. 36, comma 2, lett. a) del 
Codice dei Contratti pubblici (approvato con D. Lgs. n. 50/2016) in favore della ditta Com SCRL con sede 
in Bari, in Corso Vittorio Emanuele II n.143, Partita Iva 07056980720, stabilendo quale corrispettivo per 
la fornitura de qua l’importo corrispondente alla proposta economica dalla stessa ditta formulata pari a € 
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35.349,00 (oltre IVA);

8. Di dare mandato all’Ufficio Bilancio e controllo di gestione di impegnare la somma complessiva di € 
43.125,78 (ovvero € 35.349,00 più iva) a carico del Capitolo 11026 della spesa denominato “POR Puglia 
2014/2020 – Asse VI – azione 6.8” del Bilancio di previsione 2017, con riferimento alla prenotazione d’im-
pegno nr. 2/2017;

9. Il presente provvedimento:
a. è immediatamente esecutivo ai sensi dell’art.16 comma 3, del Regolamento di organizzazione e funzio-

namento di Pugliapromozione;
b. viene pubblicato sul portale istituzionale www.agenziapugliapromozione.it, nell’Area Amministrazione 

Trasparente – sezione Provvedimenti Amministrativi; 
c. viene trasmesso al Dipartimento turismo, economia della cultura e valorizzazione del territorio della 

Regione Puglia, così come previsto dall’art.11 della L.R. n.1 del 2002;
d. è composto da n. 10 facciate ed è  adottato in originale.

ADEMPIMENTI CONTABILI DI CUI ALLA L.R. 28/2011 e s.m.i.
Bilancio di previsione: 2017-2019
Esercizio finanziario: 2017

Impegno di spesa nr. 38/2017 di € 43.125,78 sul capitolo nr. 11026 denominato “POR Puglia 2014/2020 – 
Asse VI – azione 6.8” del Bilancio di previsione 2017;

Nome dell’intervento: 
SERVIZIO DI IDEAZIONE E PRODUZIONE ESECUTIVA DI N.2 CAMPAGNE PUBBLICITARIE  PER LA 

PROMOZIONE DEL BRAND PUGLIA ART. 36 LETTERA A), COMMA 2, DEL D.LGS. N. 50/2016 CUP: 
B39D17000620009. CIG : Z8E1D9DA92.

Visto di regolarità contabile
Il Funzionario direttivo AP Responsabile “Bilancio e controllo di gestione”

dott. Antonio Giannini

REGOLARITA’ TECNICO-AMMINISTRATIVA
I sottoscritti attestano che il procedimento istruttorio loro affidato è stato espletato nel rispetto della 

vigente normativa regionale, nazionale ed europea e che il presente schema di provvedimento, dagli stessi 
predisposto ai fini dell’adozione dell’atto finale da parte del Direttore Generale, è conforme alle risultanze 
istruttorie.

Il Responsabile unico del procedimento
dott.ssa Miriam Giorgio

Il Direttore Amministrativo
dott. Matteo Minchillo

IL DIRETTORE GENERALE
Dott. Matteo Minchillo
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